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Brändi ja tämän oppaan 
tarkoitus
Paikku on Salon kaupungin paikallisliikenne. Paikun brändi on 
oma kokonaisuutensa, joka istuu Salon brändin yhteyteen.

Brändikäsikirja antaa suuntaviivat kaikelle
tekemiselle, markkinoinnille ja viestinnälle. Yhdenmukainen 
ilme ja sen yhdenmukainen käyttö lisäävät brändin vahvaa 
tunnettavuutta. Se vahvistaa yhteyksiä kaupunkilaisiin, 
asiakkaisiin, yhteistyökumppaneihin ja sidosryhmiin.
Brändikäsikirja on ohjeisto siitä, miltä Paikku näyttää 
ja kuulostaa. Se kertoo Paikun brändin tärkeimmät 
ominaisuudet ja äänensävyn sekä ohjeistaa visuaalisten 
tunnisteiden käytön.

Brändikäsikirja on työväline, jota päivitetään tarpeen tullen. 
Viimeiseltä sivulta näet mikä versio sinulla on käsissäsi.

Paikun brändi on luotu salolaisessa Mainostoimisto Kukessa.  
Kaikki kysymykset ja materiaalipyynnöt brändiin liittyen voit lähettää osoitteeseen 
hei@kuke.fi.
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Paikku on parempi 
paikallisliikenne
Salon paikallisliikenne uudistui laajasti syksyllä 2019 ja sai 
uudistuksen yhteydessä nimekseen Paikku.

Paikku on salolaisten oma. Järkevästi toimiva 
paikallisliikenteen kokonaisuus, joka antaa oikean 
mahdollisuuden liikkua julkisilla Salon alueella. Se on osa 
luonnikasta arkea.

Paikun brändi on iloinen, inklusiivinen, ekologinen, 
paikallinen ja liikettä korostava. 
Iloisuus näkyy kuvissa ja videoissa ihmisten kasvoilla, se 
kuuluu tavassa kertoa asiat positiivisen kautta. 
Paikku on aivan kaikille salolaisille ja sen on tärkeää näkyä 
ja kuulua viestinnässä. Joukkoliikenne on aina ekologinen 
vaihtoehto. Ekologisuus viestittyy Paikun vihreän värin 
herättämissä mielikuvissa ja kuuluu sen opastavassa ja 
ekologisessa sanomassa. 
Kuvituksen miljöö ja niissä esiintyvät ihmiset ovat paikallisia. 
Se taas tuo brändiin aitoutta ja lähestyttävyyttä. 
Paikun sydän sykkii liikkeessä. Brändin grafiikka viestii nuolilla 
liikkeestä, joka vie eteenpäin ja kuljettaa määränpäähän. 
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Moikku!

Kiitos,
moikka!

Moodboard

Paikkussa on tunnetta, iloa, välittämistä ja väriä.
Tunne välittyy logon, grafiikan ja kuvian kautta. Ilme on 
yhdistelmä väriä, paikallisuutta ja inhimillisyyttä. Grafiikassa 
nähdään reittikarttoja, puhekuplia, nuolia ja logossakin 
esiintyviä kuusikulmioita. Paikalliset ihmiset ovat kaiken 
keskiössä.



5 Salon paikallisliikenne - Paikku Brändikäsikirja

Paikun tunnus eli 
merkki + logo
Paikun sydän sykkii liikkeessä.

Paikun tunnus muodostuu suorasta ja vankasta PAIKKU-
logotekstistä jonka logotyyppinä on käytetty tuttua Arial 
Black fontin regular-leikkausta.*) 

Tunnuksen toinen osa eli merkki koostuu kolmesta 
limittyvästä kuusikulmiosta: Salon kaupunki, ihmiset ja 
liikenne. Ne yhdessä muodostavat sydämen joka sykkii. 
Nuolet sydämen poskissa kertovat liikkeestä, liikkumisesta 
paikasta toiseen ja takaisin.

Paikun vihreys kertoo joukkoliikenteen ekologisuudesta.

*)Selkeyden vuoksi käytämme tässä dokumentissa 
myöhemmillä sivuilla koko tunnuksesta sanaa logo.

tunnus

merkki

logo
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Logon käyttö

Logon ympärille tulee aina jättää riittävä suoja-alue. Tässä 
määritetty suoja-alue on minimi. Suoja-alueen sisälle ei saa 
sijoittaa tekstiä, valokuvia tai muita voimakkaita graafisia
elementtejä. Suoja-alue tulee huomioida myös, jos tunnus 
sijoitetaan lähelle peruspinnan reunaa. 

Logon selkeys kaikissa materiaaleissa tulee aina varmistaa. Se 
ei saa jäädä muiden mahdollisten logojen varjoon.

Oheisessa kuvassa on esitetty suoja-alueen minimimitat, 
johon apuna ja nyrkkisääntönä voi käyttää logon PAIKKU-
sanan I-kirjainta tuplana vierekkäin. 

Poikkeuksen sääntöön muodostaa logon yhteydessä joskus 
käytettävä, selventävä “Salon joukkoliikenne“ teksti. Tekstin 
väri voi vaihdella valkoisen ja tumman harmaan välillä, mutta 
se tulee aina kirjoittaa Roboto Slab -fontin bold-leikkauksella 
ja olla yhtä leveä kuin logo. 

Logon minimikoko on leveydeltään 15 mm. Logoa ei tule 
käyttää pienempänä, jotta sen luettavuus säilyy. 

suoja-alue

suoja-alue
2 x

Salon joukkoliikenne

15 mm
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Logoversiot

Logosta käytetään 1) kolmiväristä vihreää perusversiota kun 
se on mahdollista. Logosta on olemassa 2) peruslogo mono 
(eli yksivärinen versio). Tätä käytetään logon erottuvuuden 
takaamiseksi jos logon pitää esiintyä yksivärisenä tai tausta 
vaatii logolta muuta kuin vihreää väriä. Yksiväristä versiota 
käytetään tässä dokumentissa määritettynä tummanvihreänä 
(CMYK 50, 0, 100, 15) valkoisena tai tummanharmaana. 

Harkiten voidaan käyttää myös 3) pelkkää merkkiä tai 
4) yksiväristä (mono) merkkiä kuten 2) mono-logon 
määrityksessä sanotaan.

Logosta on myös vaakaversiot: 5) kolmivärinen ja 6) 
yksivärinen (mono), joissa logoteksti sekä ikoni ovat 
vierekkäin. Vaaka versiota tulee käyttää logon näkyvyyden 
vuoksi, mikäli tila on malliltaan matala. Mono-logoon pätevät 
yllä mainitut säännöt.

1) Peruslogo kolmivärinen
2) Peruslogo mono 
3) Merkki kolmivärinen
4) Merkki mono
5) Vaakalogo kolmivärinen
6) Vaakalogo mono

1)

3)

5)

2)

4)

6)
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Kielletty käyttö

Tunnusta tulee pääasiallisesti käyttää valkoisella tai 
mahdollisimman vaalealla pohjalla. Jos pohjan väri on 
jokin muu, käytetään valkoista (negatiivi) tunnusversiota. 
Käytettäessä tunnusta väripinnoilla tai kuvapinnan päällä, 
tulee huomioida tunnuksen ja taustan välinen riittävä 
kontrasti. Ohessa esimerkkejä tunnuksen sallituista ja 
kielletyistä käyttötavoista.

Varmista aina riittävä 
konstrasti. Jos tausta 
on tumma tai kirjava, 
käytä värillistä 
elementtiä logon alla. 

Logon päälle ei tule 
milloinkaan laittaa 
tekstiä tai objekteja.

Älä venytä, lytistä tai 
pyöritä logoa. Logo 
esiintyy aina suorassa.

Älä vaihda logon värejä. 
Tässä dokumentissa on 
määritetty logon oikeat 
värit. 

Muista käyttää suoja-
aluetta. Logoa ei 
tule asettaa suoraan 
peruspinnan reunaan 
tai elementteja 
sen suoja-alueen 
sisäpuolelle.

Älä muuta logon 
asettelua. Elementit 
pysyvät aina samassa 
suhteessa toisiinsa.

Salon joukkoliikenne

Hyvää joulua
! Hyvää joulua! 

Ehendio. Nem iunt quam reictem dolupta 
turerio rehentia si bersper natiis enisqui 
editatur aut fuga. Ehendio. Nem iunt quam reictem dolupta 

turerio rehentia si bersper natiis enisqui
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Värit

Paikun pääväreinä on kolme vihreän sävyä. Näitä tukemassa 
on tummanharmaa ja pinkki, joita käytetään tukiväreinä 
tuomaan ryhtiä. 

Värejä on käytettävä tässä ohjeistossa määritellyillä tavoilla ja 
määritellyissä sovelluksissa.
Painotuotteissa käytössä ovat aina CMYK-värit (cyan, 
magenta, yellow, black) eli prosessivärit. 

PMS (Pantone Matching System) -spottivärejä käytetään 
yleensä kun tehdään yksi-, kaksi- tai kolmiväripainatuksia.

Sähköisessä viestinnässä käytetään RGB-väriarvoja (red, 
green, blue = valon värit) ja verkkosivuilla koodissa käytetään 
useimmiten HEX-väriarvoja.

Valitse aina oikea väriavaruus käyttökohteen mukaan ja 
tarkasta, että värien numerot täsmäävät.

RGB  108, 152, 32
CMYK 56, 0, 100, 25
HEX #6C9820
PMS 377 CP

RGB  228, 0, 91
CMYK 0, 100, 40, 0
HEX #E4005B
PMS Rubine Red CP

RGB  132, 171, 28
CMYK 50, 0, 100, 15
HEX #84AB1C
PMS 376 CP

RGB  174, 202, 55
CMYK 40, 0, 90, 0
HEX #AECA37
PMS 375 CP

70 % 

40 % 

RGB  60, 60, 60
CMYK 0, 0, 0, 90
HEX #3C3C3B
PMS Cool Gray 11

RGB  122, 122, 122
CMYK 0, 0, 0, 66
HEX #7A7979
PMS Cool Gray 8 CP

RGB  180, 180, 180
CMYK 0, 0, 0, 40
HEX #B4B4B3
PMS Cool Gray 6 CP
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Typografia

Paikun yleisfontti on Lato, josta on käytössä 11 leikkausta. 
Lato on erittäin luettava ja selkeä fontti. Latoa voidaan 
käyttää sekä sähköisessä viestinnässä että painotuotteissa. 
Lato löytyy Google fonts -sivuilta, ja se on kaikkien 
ladattavissa veloituksetta omalle koneelle tai käytettävissä 
verkkosivuille. 

Otsikoissa ja nostoissa käytetään Roboto Slab -fontin Thin-, 
Light-, Regular- ja Bold-leikkauksia. 

Kampanjoissa ja iskulauseissa voidaan käyttää vapaata 
typografiaa. Se tarkoittaa, että kampanjaan voidaan ottaa 
mukaan kohderyhmää erityisesti puhuttelevaa typografiaa. 
Kuitenkin niin, että vain lyhyt yksi lause tai muutama sana on 
ladottu vapaata typografiaa käyttäen. 

ABC

ABCLato Light
Lato Light Italic
Lato Regular
Lato Italic
Lato Semibold
Lato Bold 
Lato Bold Italic 
Lato Heavy
Lato Heavy Italic
Lato Black
Lato Black Italic

Roboto Slab Thin 
Roboto Slab Light
Roboto Slab Regular
Roboto Slab Bold
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Graafiset elementit

Paikun yhteydessä käytetään puhekuplagrafiikkaa. Kuplia on 
käytössä useita, ja niiden väriä, kokoa ja muotoa voi muuttaa 
tilanteen mukaan. Kuplia voi aina käännellä niin että ne 
palvelevat välitettävää viestiä parhaalla mahdollisella tavalla. 

Logoa voidaan tarvittaessa näkyvyyden takaamiseksi käyttää 
Paikku-sydämen alaosasta tehdyssä harmaassa tai valkoisessa 
taustassa. 

Tekstiä voidaan jakaa laatikoihin. Laatikoissa on Paikku-
sydämen toinen sakara ja nuoli indikoimassa kohdetta tai 
osoittamassa kuvaa, johon teksti liittyy. 

Peräkkäiset nuolet kertovat liikkumisesta ja eteenpäin 
kulkemisesta.  

Salon joukkoliikenne
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Kuvitus

IHMISET – Samaistuttavat matkustajat

Kuvissa tulee näkyä erilaisia ja eri ikäisiä, iloisia ihmisiä. 
Mukana saa olla reippaasti positiivista tunnetta.  
Parhaissa kuvissa on vuorovaikutusta kuvan sisällä tai kuvan 
katsojan suuntaan.  
Aitous ja inhimillisyys ovat läsnä teemoissa. Kuvissa näkyy 
erilaisia tilanteita aidosta bussilla matkustamisesta ja ihmisten 
vuorovaikutuksesta.  
Bussilla matkustaminen kuvataan inhimillisesti ja asiakkaan 
näkökulmasta. 

YMPÄRISTÖ – Paikku on Salolainen

Kuvien tulee aina olla Salossa otettuja. Maaseutu, kaupunki 
ja taajamat vuorottelevat taustalla niin, että kaikki ovat 
edustettuina. Ajankohtaisuus ja vuodenajat näkyvät kuvissa 
aidosti. 
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Sovellukset –
ilmoitukset
Paikku ilmoituksissa käytetään positiivista ja neutraalia 
ilmaisua. Ilmoitukset opastavat Paikun käyttöön ja 
informoivat uudistuksista tai muutoksista. Ilmoitusten 
ensisijainen tarkoitus on palvella kaupunkilaisia ja saada lisää 
asiakkaita paikallisliikenteelle. 

Ilmoitusten visuaalinen ilme noudattaa edellisillä sivuilla 
lueteltuja reunaehtoja. Kampanjoiden mainonnassa voidaan 
kuitenkin tehdä pieniä poikkeuksia ja ottaa käyttöön linjaan 
sopivia huomioelementtejä. 
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Sovellukset –
julisteet
Julisteet ohjaavat ja opastavat asiakkaita paikun käytössä.

Paikku-julisteita on useita erilaisia. Kaikkissa on jokin viesti, 
joka kertoo Paikun eduista, mahdollisuuksista ja käytöstä sekä 
kuva, joka liittyy viestiin.  
Peruskokoiset julisteet ovat 50 x70 cm. 
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Sovellukset –
aikataulut
Paikku-aikataulu on selkeä ja sisäsivuiltaan kaksivärinen. 
Aikataulun typografiassa on käytetty harmaata ja 
korostuksissa magentaa. Takasivulla kerrotaan uudistuksista 
tai yleisistä muutoksista.



Brändikäsikirjan versio 1.0
9 / 2019

Aineistokysymyksissä voit ottaa yhteyttä mainostoimistoon 
hei@kuke.fi 

tai Salon kaupungin markkinoinnin suunnitelijaan  
Sanna Lammervoon sanna.lammervo@salo.fi


